IT'S A NIGE THING

STUDIO FOR VISUAL COMMUNICATION

WE DO STUFF AND THAT'S NICE.
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RADIO
STEPHANSDOM

DER KLASSIKSENDER HEBT SICH NUR GERING VON SEINEN
MITSTREITERN AB. FUER DEN HOERER IST KEIN BEDEUTENDER
UNTERSCHIED ZU MITBEWERBERN AUSZUMACHEN, ES IST
KEIN KLARER BENEFIT VORHANDEN. UNSTIMMIGKEITEN IM
DESIGN LASSEN ES KAUM ZU, EINE EINHEIT ZU ERKENNEN.

STATEMENT

WAS WOLLEN WIR DEN HOERERN VERMITTELN?

DURCH DAS KLARE DESIGN BEKOMMT DER SENDER EINEN
STARKEN, SUBTILEN UND EINHEITLICHEN AUFTRITT. DAS LOGO
IST DEUTLICH REDUZIERTER, KOMMUNIZIERT ABER DIE
WICHTIGEN BOTSCHAFTEN, OHNE AUFDRINGLICH ZU SEIN.
DER STEPHANSDOM ERHAELT EINE DEUTLICH LEICHTERE
FORM, SO KANN DAS NEUE DESIGN WIRKEN

OHNE DIE GRUNDSTIMMUNG DES SENDERS ZU SCHMAELERN.

SOLUTION

WIE WIR ES DEM HOERER VERMITTELN

REDESIGN LOGO, KONZEPTION SCHRIFT- UND FARBWELT,
KONZEPTION FARBLEITSYSTEM, DRUCKSORTEN (VISITENKAR-
TE, BRIEFPAPIER, KUVERTS), PRAESENTATIONSMAPPEN,
SIGNATUREN, WERBEMITTEL, NEWSLETTER (DIGITAL),
OPERNFUEHRER, BESCHILDERUNG, MERCHANDISE ARTIKE
(CDS), KONZIPIERUNG ZWEIER SUBLOGOS.

SCHOEN SO ETWAS ZU HOEREN.



corporate DESign und dynamisch und modern, Klischee ablegen
Werbekonzept fiir
Radio Stephansdom

radio
stephansdom
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STUBE

DIE STUBE IST SCHWER ALS STUDIEN- UND BERATUNGSSTELLE
ZU ERKENNEN. VOR ALLEM DAS SIGNET, RUECKT DIE STUBE
FUER DEN KUNDEN IN EIN ETWAS KINDISCHES LICHT, UND ES
WIRD SCHWER SICH AUF DEM MARKT HERVORZUHEBEN UND
SICH ERNSTZUNEHMEND DAR ZU STELLEN.

STATEMENT

WAS SOLL DIE STUBE FUER DEN KUNDEN DARSTELLEN?

DAS NEUE LOGO STAERKT DIE REPOSITIONIERUNG AM MARKT,
MAN VERZICHTET AUF DEN KINDLICHEN ZUGANG, UND GREIFT
AUF EIN WEITAUS GEEIGNETERES MERKMAL ZURUECK,

AUF DIE LESELAMPE. DURCH DAS FLEXIBLE LOGO, WIRKT DIE
STUBE JUNG UND DYNAMISCH, UND SIE KANN DENNOCH DEN
HALT UND DIE BESTAENDIGKEIT BIETEN, DIE MAN IN EINER
BERATUNGSSTELLE SUCHT.

SOLUTION

EIN LICHT GEHT AN.

IST- UND SOLLANALYSE, PROBLEMAUFDECKUNG, STRATEGIE
UND KONZEPTION, LOGOKONZEPTION, KONZEPTION FARBWELT,
KONZEPTION SCHRIFTWELT, ADAPTIERUNG DER
DRUCKSORTEN (VISITENKARTE, BRIEFPAPIER, KUVERTS)
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ESPANA —
PLUS ULTRA

VORDIPLOMARBEIT AN DER WERBE AKADEMIE
REPRAESENTATION EINES EU LANDES FUER DEN FIKTIVEN
,EURD-TRAIN®. PRAESENTATION DES LANDES SPANIEN.

STATEMENT

WIESO SOLLTE GENAU SPANIEN IM GEDAECHTNIS BLEIBEN?

DURCH DIE VORGABEN EINE PLAKATSERIE ZU ENTWICKELN,
WURDE KLAR, DASS DAS MEDIUM PLAKAT DAS FALSCHE IST,
UM ESSENTIELLE INFORMATIONEN ZU VERMITTELN. DADURCH
ERGAB SICH DIE LOESUNG, AUF DAS MEDIUM DVD ZURUECK
ZU GREIFEN. DAS BOOKLET ZUR DVD MACHT ZUSAETZLICH
LUST AUF DEN FILM, ES BIETET INFORMATIVE HAEPPCHEN
DIE ANSPRECHEND PRAESENTIERT SIND.

SOLUTION

SPANIEN BEGREIFBAR MACHEN

KONZEPTION LOGO/WORDING, KONZEPTION PLAKATSERIE,
KONZEPTION DVD BOOKLET

SCHOENES SPANIEN.
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In Spanien gibt es drel Moblifunkanbieter - Movistar,
Vodafone und Amena; diese bieten natiirlich

auch das intemationale Roaming an. Internet-Cafes
sind recht hiufig zu finden, oft InVerbindung mit
Locutorios, van denen aus man glinstig telefanieran
kann - noch h3ufiger sind allerdings die Viren auf
den spanischen Rechnern. Internet-Banking ist also
absolut tabu, und auch bei e-Mails salite man
mindestens nach der Riickkehr alle Passwirter
&ndern. Besser wiire dle Einrichtung eines
gesonderten Urlaubs-Accounts, an den alle oder nur
wichtige Mails waltergeleitet werden kiinnen. Die
Preise fiir eine Stunde Intemnet liegen meist bel einem
bis zwel Euro, eine Druckseite gibt's in der

Regel filr 15 Cent.

Am Fughafen und anderen Orten gibt es auch
kostenpflichtiges WLAN. Ob es sich lohnt, sich mit
dem Notabook auf die Strae zu setzen und eines der
vielen ungesicherten WLANS zu nutzen, darf
angesichts des damit je nach Ort und Tageszeit mag-
licherwalse verbundenen Risikos fir Leib, Leban

und Eigentum bezweifelt werden.
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de =
Die Euldkﬂst! Spaniens verlduft fast in gerader Linie und
bildet nur zwischen Gijén und Avilés sowie
zwischen Ribadeo und A Corufia (Spanisch:
La Corufia) bedeutendere Vorspriinge
nach Norden. Die Nordkilste Spaniens veriduft
fast in gerader Linie und bildet nur zwischen
Gijén und Avilés sowle zwischen Ribadeo und
A Coruia (spanisch La Corufia) bedeutendere Vorspriinge
nach Norden. Die Nordkilste Spaniens verliuft fast in
gerader Linie und bildet nur zwischen

a Gijén und Avilés sowie zwischen

Ribadeo und A Corufia (spanisch

e T adirar La Corufia) bedeutendere

o Vorspriinge nach Narden.
-

Gegenliber dan (brigen Kilsten des Landes
zelchnen sich diese Kiistenabschnitte durch Schroffheit

und schlechte Zuganglichkeit aus.Ursachlich hierfr ist, dass
hier die Gebirge fast Uberall dicht ans Meer heranrilcken.

Zuganglich sind diese nur an den
der Flisse und der tief In das Land einschneidenden Meeresarme (Rfas),
die insbesondere an der Kiistevon Galicien hiufig auftreten. Auch die
Westkuiste Spaniens trigt im Ganzen diesen Charakter; dach viel
zuginglicher als der Norden, da hier die Gebirge nur In den Kaps

bis an das Meer herantraten und sich im Hintergrund der

Rias gewBhnlich Ebenen befinden. Charakteristisch fur die Shid-

und Ostkilste sind dagegen eine Anzahl welter, flacher Meerbusen und
Diese sind er als die Nard- und
WestkUste. Die wichtigsten Buchten der Slidkiiste sind von
Westen nach Osten die Golfe von Cidiz, Malaga und Almerfa
sowie die Bucht von Cartagena, an der Ostkliste die Bahla
van Alicante und der Golf van Valencia. Die groBten Fllisse
Spaniens sind der Duero, der Tajo und der Ebro.
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Espafia

Madild ieta gt

Das Kiima In Madrid: kon-tinental, trocken
und bisweilen extrem. Im Sommer heif

und im Winter kalt. Gem3Bigte Tempreatur-
periaden, wie es in anderen EU Lindemn
librlich ist, gibt es hier nicht. Hier heift

es, "sol 0 sombra” (Sonne ader Schatten)
Gelegentlich kann es doch passieren,

dass man vom Regen enwischt wird,

aber Schnee ist dennach van Jahr zu

Jahr etwas seltenes.

Sie zdhit zu den Metrapolen Europas
mit rund 3. Millionen Einwohnem

ohne Varorte die drittgriBte Haupt-

stadt in der Europdiischen Unian. Dort

residieren der Kbnig, da Spanien Ja ist sie die offizielle Hauptstadt
eine parlamentarische Erbmonarchie  Spaniens, die sie mit einer kurzen
ist, sowleder Ausnahme, daswar von 1601 bis 1606,
katholische Erzbischaf und wichtige bis heute gebliaben Ist. In Madrid gibt
Verwaltungs- und Militdrbehtiren. es durch die Habsburger auch das
Die Einwohner Madrids sind die Bsterreichische Madrid - jener Tell
Madrilenen, spanisch: madrilefios. von Madrid, den die Habsburger er-
Madrid wurde in den Jahren 852 richtet haben. Partnerstidte Madrids
bis 886 durch die maurlsche Burg sind unter anderem Peking, Parls,
LAlcazar" begriindet und selt 1588 Belgrad und ebensa auch New York.

Espafia

“interesante

‘m::i'ger goer ga bes"' Sp%nien 6'“:::1!:5&“9.
I

2.9 Millionendavon

e Industrie,

Millionen 5
1, Land-UNCEg rstwirtschaft
.Fischersiwesen
sowie

u M Iill-lrzlsjlggmistungsbereich

nd

3 Bauwesen.

illionen



























11111
fs by

G




M_PORT

DIPLOMARBEIT AN DER WERBE AKADEMIE
UEBERARBEITUNG DES MUSIKPORTALS MUSIKVONHIER.AT
DIE PLATTFORM FUER OESTERREICHISCHE MUSIKER WIRKT
VERSTAUBT UND NICHT ZEITGEMAESS; DER FUER DAS
ONLINEPORTAL ERFORDERLICHE TRAFFIC BLEIBT AUS.

STATEMENT

WAS MACHT ES FUER JUNGE MUSIKER INTERESSANT?

EINE UEBERARBEITUNG DER PLATTFORM IST NOTWENDIG,
SOWIE DIE FRAGE NACH DER IDENTITAET DIESER DIENSTLEIS-
TUNG. MUSIKVONHIER WIRD DURCH DEN NAMEN M_PORT ALS

MARKE FUER DIE ZIELGRUPPE BEGREIFBAR. VERSTAERKTE
PRAESENZ IN RICHTIGEN BEREICHEN, UND EIN STARKES
BRANDING DER MARKE UND NICHT DER DIENSTLEISTUNG SIND
GEFRAGT UM MUSIKVONHIER.AT ZU EINER MARKE ZU MACHEN.

SOLUTION

MUSIK IN DEN OHREN

DAS ANTIQUIERTE UND HEIMATVERLIEBTE LOGO WEICHT
EINEM DEZENTEN ABER STARKEN LOGO, DASS DEN ANSPRUE-
CHEN DER MARKE GERECHT WERDEN KANN. ES GEHT MEHR
DARUM, DEN M_PORT FUER DIE ZIELGRUPPE (MUSIKER)
ERLEBBAR ZU MACHEN, MAN MUSS VERMITTELN, WARUM
IHNEN DER M_PORT GEBEN KANN, WAS IHNEN SONST
NIEMAND GEBEN KANN.

WOAH, PLAY IT AGAIN!



generaliiber-
holung von
musikvonhier.

handout zur priisentation
a am 18.06.2007, high noon.
eva werner.

das plus, das sekundare
element des CD wirkt vor
allem auf den drucksor-
ten. immer ein blickfan-
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zum lesen einfach die rechte klammer
weg nehmen, dann normal ofanen.
wiel spass.

s DAL A e i bk M_pOrt

mport ist der neue name
des portals. man stellt
leicht eine verbindung zu
dem wort , portal” her, das
m kann sowohl fiir , mu-
sic” als auch , my” stehen.

m_port

streaming music

das neue logo wirkt im oberen um den wiedererkennunswert

bereich technisch, die QType
Square ist die verwendete
schrift. sie gibt dem ganzen
einen heterogenen endruck
im bezug auf das portal, die
website und dass das meiste
nur noch digital passiert.

der untertitel verrit was
dieses portal am liebsten
macht, es stream musik
darum geht es im prinzip fiir
die jungen bands, dass ihre
musik gestreamt wird und
sie dadurch an bekanntheit
gewinnen knnen.

anch die sublogos, das maga-
zin und die cd compilations
sind ableger von diesem logo,

das direct mail geht an

all jene die sich als fan
online registriert haben.
das portfest findet jahr-
lich statt und es treten die
online am besten bewer-
tetsten bands auf.

‘wasserdicht verpackt ist
alles auch fiir ein regne-
risches festival gesichert.

zu erhalten indert sich nicht m_po rt

die form oder der aufbau. - ok 3
dafiir aber der inhalt hearing music

der untertitel wurde in

der Foundry Form Serif im
schnitt italic gesetzt, um die
bewegung die das streaming
wverkirpert ein wenig mit
einzubringen.
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BETA YOUNG
CREATIVE LAB

STATEMENT

WIE KANN SO ETWAS, WAS NOCH NIE DA WAR, AUSSEHEN?

WICHTIG FUER DEN ERFOLG DES BETA LABS SIND NICHT NUR
DIE YOUNG GREATIVES, SONDERN AUCH DIE AUFTRAGGEBER.
DARUM IST EIN STARKES UND EINPRAEGSAMES BRANDING
ERFORDERLICH, WECLHES ABER DAS LAB NICHT EINSCHRA-
ENKT. WICHTIG WAR VOR ALLEM, NIGHT DIE ANMUTUNG EINER
AUSBILDUNGSSTAETTE AUFKOMMEN ZU LASSEN, DA DAS BETA
LAB NOCH VIEL MEHR KANN UND IST ALS NUR DAS.

SOLUTION

THAT'S HOW YOU MAKE THINGS BETA.

KONZEPTERSTELLUNG BASIEREND AUF VORHANDENEM

LOGO, EINHEITLICHES AUFTRETEN NACH AUSSEN UND

INNEN, SLOGAN UND WORDING, KONZEPTION LABELING DER
ARBEITSRAEUME, HANDGEFERTIGTE EINLADUNGEN FUER ERO-
EFFNUNGSEVENT, MITARBEIT KONZEPT EROEFFNUNGSEVENT,
STICKER, STEMPEL, ABSPERRBAND,

NOW, IT'S BETA.



’! Curiosity killed the cat, biit for a while | was

:‘ Steven Wright
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IT'S A NICE THING

STUDID FOR VISUAL COMMUNICATION

HAVE A GREAT WEEK!
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